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Czas w mediach to pieniadz

WIEDZA W PIGULCE

Dla nauczyciela

Celem lekdji jest wyjasnienie mechanizmu ekonomicznych zaleznosci, ktore majg wptyw na
media i ich odbiorcow. Nie jest to prosty mechanizm kupna-sprzedazy jak w sklepie. Mamy
tu do czynienia z uktadem: reklamodawca-wydawca-odbiorca, w ktorym reklamodawca
pfaci za to, aby informacja (za posrednictwem wydawcy) dotarta do odbiorcy.

Internet zmienit sposob dostepu do informacii. Dzis dostep ten jest duzo szerszy i znacz-
nie szybszy. Informacja ma swojg wartos¢. Wartos¢ te nalezy rozpatrywaé w podwdjnym
znaczeniu. Pierwsze — to jakosc informadii, jej przydatnosc i wiarygodnosc. Drugie rozu-
mienie wartosci to koszt i cena. We wspotczesnym Swiecie informacje pordwnuije sie do
towaru. Coraz czesciej staje sie ona przedmiotem handlu i transakcji finansowych.

Informacja nie jest czyms namacalnym. Dlatego nie ptaci sie za informacje sama w so-
bie, lecz za ustugi z nig zwigzane. W sieci najczesciej koszty dotycza dostepu do archiwow
i informaciji specjalistycznych. Ptacimy, nie tylko kupujac towar. Waluta jest tez uwaga. Pta-
cimy, skupiajac sie na informacjach. Im wieksza uwage jakas informacja przyciaga, tym bar-
dziej wzrasta jej wartosc.

Nieograniczony dostep do wiedzy to zjawisko pozytywne. Wigzac sie moze tez jednak
z przesytem informacji oraz niebezpieczenstwem manipulacji ideologicznych. Do zagrozen
z tym zwigzanych nalezy niebezpieczenstwo uzaleznienia i bardziej subtelne kwestie, jak
zagubienie w gaszczu informacji. Dlatego wazna jest umiejetnosc rozrozniania i selekgji ko-
munikatow, jak rowniez ich przydatnosci oraz wiarygodnosci.

Warto uwrazliwiac na kwestie zwigzane z dostepnoscia informacji. Nie wszystkie infor-
macje s3 w rownym stopniu dostepne dla wszystkich. Wiekszos¢ stron internetowych nie
uwzglednia potrzeb niepetnosprawnych i nie jest dostepna dla osob w rézny sposob korzy-
stajacych z internetu (np. przy uzyciu smartfonow lub bez uzycia myszki. Na wielu serwe-
rach za korzystanie z materiatow trzeba ptacic. Trudno tez zapoznac sie z trescig w jezyku
obcym. Te sytuacje prowadza do tzw. asymetrii informacji.

Dla ucznia

Znasz powiedzenie: ,Czas to pienigdz™? Wiesz, ze kiedy ty spedzasz czas przed telewizorem
lub w sieci, ktos inny na tym zarabia?

Im popularniejsza jest audycja lub artykut, tym wiecej towarzyszy im reklam. Wydaw-
cy starajg sie tworzyc atrakcyjne tresci, zeby przyciagnac jak najwiecej odbiorcow. Wtedy
mogy zainteresowac wieksza liczbe reklamodawcow. Reklamodawcy tym wiecej zaptaca
wydawcy za czas emisji reklamy lub miejsce w gazecie lub internecie, im wiecej odbiorcow
przycigga wydawca do swoich tresci.

Zastandw sie, jak duzo informacji dochodzi do ciebie w ciggu dnia. Media dziatajg jak
przedsiebiorstwa: zeby moc funkcjonowac, musza przynosic zyski. Dlatego walczg o nasza
uwage — koncentracje na danej tresci.

POMYSt NA LEKCJE,

W trakcie zajec uczestnicy i uczestniczki dowiedzg sie o zaleznosci miedzy uwaga a pie-
niedzmi. Poznajg przyktady zarabiania pieniedzy dzieki uwadze innych osob. Beda mieli
okazje zastanowic sie, ktore informacje s wiarygodne, przydatne i popularne, a ktore nie.


http://edukacjamedialna.edu.pl

Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:
- wiedza, ze uwaga uzytkownikow jest cennym zasobem;
« rozumiejg zaleznos¢ miedzy uwaga a popularnoscia tresci;
« potrafig wyjasnié, dlaczego uwage mozna uznac za walute w internecie;

« wiedza, ze popularnosé jakichs tresci nie jest rownoznaczna z ich wiarygodnoscia
i przydatnoscia.

Przebieg zajec

Czas: 15 min

Forma: praca wparach, rozmowa
Pomoce: Materiat pomocniczy dla
grup ,.Uwaga i pieniadze”

Zacznij zajecia pytaniem, czy uczestnicy i uczestniczki poswiecili kiedys swojg uwage
czemus, zeby co$ w zamian dostac.
Pytania pomocnicze, ktore mozesz zadac:

+ Czy ktos ogladat reklamy, czekajac na ciekawy film?
« Czy ktos, przegladajac strone internetowa, zamykat wyskakujace okno z reklama?

Powiedz, ze na dzisiejszych zajeciach przyjrzycie sie rdznym informacjom, ktore przy-
ciagaja nasza uwage w mediach. Bedziecie zajmowac sie rowniez sposobami zarabiania pie-
niedzy zwigzanymi z uwaga. Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy po 2 osoby, kaz-
dej grupie daj jeden przyktad z materiatu pomocniczego dla grup ,,Uwaga i pieniadze”.
Popros grupy o przeczytanie przyktadu i zastanowienie sie, co doprowadzito do tego, ze
Krzysiek, Ania i Gosia zaczeli zarabiac pienigdze. Nastepnie zadaj pytania grupie i rozpocznij
rozmowe:

- Jak uwaga uzytkownikow, ktorzy spedzali swoj czas na stronie Krzyska, przyczynita
sie do jego zarobku?

» Dlaczego reklamodawcy byli sktonni zamieszczaé reklame wiasnie przed filmikiem
Ani i Gosi?

+ Na czym polega zaleznos¢ miedzy uwaga, popularnoscia i zarabianiem pieniedzy?

2.

Czas: 20 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: karta pracy dla uczestnika
.Popularnos¢, wiarygodnosé i przy-
datnosc informacji”
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Podziel uczestnikow i uczestniczki na grupy po 4 osoby. Kazdej grupie daj karte pracy
dla uczestnika ,,Popularnosé, wiarygodnosé i przydatnosé informacii”. Wyjasnij instruk-
cje i popro$ grupy o uzupetnienie karty. Wyjasnij, co to znaczy wiarygodnos¢, przydatnosc
i popularnost informacji. Podaj przyktady ilustrujace takie informacje. Nastepnie wspdlnie
ze wszystkimi uczestnikami i uczestniczkami zastanowcie sie, gdzie umiescicie nastepuja-
ce przyktady: plotka dotyczaca romansu prezydenta, informacja dotyczaca przyznania na-
grody Nobla, bardzo zabawna reklama telewizyjna znanego napoju, artykut o szkodliwosci
witaminy C na blogu pasjonata medycyny, filmik instruktazowy jak zbudowac model sa-
molotu ze styropianu.

Po ok. 10 minutach popros kazda grupe o podanie jednego przyktadu z kazdej kategorii.
Zwroc uwage, ze przydatnost informacji moze byé oceniania réznie w zaleznosci od oso-
by. Dla jednej osoby informacja o tym, jak zbudowac model samolotu ze styropianu bedzie
bardzo przydatna, dla drugiej nie, bo nie sa to rzeczy, ktére jg interesuja. Za to wiarygodnost
informacji bedzie bardziej obiektywnym kryterium, jednak nie zawsze mamy wystarcza-
jaca ilos¢ informacii, zeby ocenit, czy dana informacja jest wiarygodna. Niektore zrodta sa
bardziej wiarygodne, inne mniej. Natomiast popularnos¢ informacji zalezna jest od tego, ilu
osobom dana informacja sie podoba. Niektore tresci sa rowniez popularne ze wzgledu na to,
ze ich nadawcy stosuja specjalne triki, zeby uczynic je popularnymi, np.: umieszczajg tresci
w charakterystycznych miejscach, konstruuja tresci w ten sposob, zeby kojarzyty sie z przy-
jemnymi rzeczami lub nawiazywaty do tych, ktore s3 juz popularne (jak np. melodia znanej
piosenkil.

3.

Czas: 10 min
Forma: praca wparach

Popros uczestnikéw i uczestniczki o zastanowienie sie, co wyniosg z dzisiejszych za-
jec. Niech zapisza na karteczkach swoje pomysty na temat tego, do czego przydadza im sie
informacje, ktore wiasnie zdobyli, oraz tego, na co bedg uwazac w przysztosci. Usiadzcie
w kole, popros uczestnikow i uczestniczki o potozenie karteczek w srodku kota.

Omow pomysty zapisane na karteczkach, a nastepnie podsumuj zajecia, zwracajac uwa-
ge na najwazniejsze kwestie:

» Za nasza uwage inni ptaca pieniedzmi.

+ Podwiecajac swéj czas okreslonym tresciom (stronom internetowym, programom
telewizyjnym i radiowym), przyczyniamy sie do ich popularnosci.

« Popularnosc okreslonych tresci bardzo czesto wigze sie z pieniedzmi.

+ To, ze cos jest popularne, nie oznacza, ze jest to wiarygodna i przydatna informacja.

Ewalvacja
Czy po przeprowadzonych zajeciach uczestnicy i uczestniczki:
« wiedza, ze uwaga uzytkownikow jest cennym zasobem?
« rozumiejg zaleznos¢ miedzy uwaga a popularnoscia tresci?
+ potrafig wyjasnic, dlaczego uwage mozna uznat za walute w internecie?

« wiedza, ze popularnos¢ tresci nie jest rownoznaczna z ich wiarygodnoscia i przydat-
noscig?
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Opcje dodatkowe

Na tydzien przed zajeciami rozdaj uczestnikom i uczestniczkom karte pracy dla uczestnika
.Popularnos¢, wiarygodnosé i przydatnosc informacji”. Popros uczestnikow i uczestnicz-
ki, zeby w ciggu tygodnia wypetniali karte zgodnie z instrukcja i przyniesli ja na zajecia za
tydzien. w tym wariancie ¢wiczenie 2 przeprowadz jako prezentacje przyniesionych kart.

MATERIALY

materiat pomocniczy dla osoby prowadzacej ,Uwaga i pieniadze”
karta pracy dla uczestnika ,,Popularnos¢, wiarygodnosé i przydatnosé informacji”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Posegreguj ponizsze informacje na wiarygodne i niewiarygodne.
Kategorie:

« wiarygodne

+ niewiarygodne.

Elementy do przyporzadkowania:

« informacja na portalu z plotkami o nowej partnerce znanego aktora [rozwigzanie: 2]

« informacja o wizycie prezydenta Wegier w Polsce na stronie internetowej znanej te-
lewizji [rozwigzanie: 1]

« artykut o szkodliwosci wody z kranu na blogu hobbisty chemika [rozwigzanie: 2]
* wpis 0 grozbie wyginiecia pszczodt zamieszczony na blogu znanego zoologa [rozwia-
zanie: 1]
Zadanie 2.
0znacz zdania jako prawdziwe lub fatszywe.

1. Uwaga uzytkownikow przektada sie na pieniadze tylko w internecie. [rozwigzanie:
falsz] [Prawda/Fatsz]

2. Poswiecajac uwage danej stronie przyczyniam sie do jej wiekszej popularnosci. [roz-
wigzanie: prawdal [Prawda/Fatsz]

3. Popularnos¢ informacii jest zawsze zwigzana z ich przydatnoscia. [rozwigzanie: falsz]
[Prawda/Fatsz]

4. Wszystkie wiarygodne informacje sg popularne. [rozwigzanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

5. Popularnosé informacji moze wigza¢ sie z zarabianiem na danej tresci. [rozwigzanie:

prawdal [Prawda/Fatsz]

SLOWNICZEK

- wydaweca: osoba badz instytucja, za ktorej pienigdze przygotowywane i opracowy-
wane s3 przekazy medialne

« reklamodawca: ten, kto zamieszcza reklame w mediach

« wiarygodnos¢: cecha tego, co wiarygodne, czyli rzetelne i godne zaufania
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CZYTELNIA

« Krzysztofek Kazimierz, Ekonomia uwagi [online], [dostep: 2710.2013], dostepny w In-
ternecie:http://www.computerworld.pl/artykuly/280693/Ekonomia.uwagi.
html.

Tekst: Joanna Ruta Baranowska, scenariusz: Weronika Paszewska, konsultacja merytoryczna: Anna Gruhn. Mate-
riat pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.

Udostepniono na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa - Na tych samych warunkach 3.0.

Zrodto: http:/edukacjamedialna.edu pl/lekcje/czas-w-mediach-to-pieniadz/.
Publikacja dofinansowana ze srodkéw Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
Podstawa programowa:

Historia i spoteczenstwo, Il poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

V. Zainteresowanie problematyka spoteczna.
Tresci nauczania

4. Panstwo.

Podstawa programowa 2017:

Jezyk polski, IV-VI klasa

Tresci nauczania

Uczen identyfikuje wypowiedz jako tekst informacyjny, publicystyczny lub reklamowy.

Uczen wyszukuje w tekscie informacje wyrazone wprost i posrednio.

Uczen okresla temat i gtowna mysl tekstu;.

Uczen odroznia zawarte w tekscie informacje wazne od drugorzednych.

Uczen odroznia informacje o faktach od opinii.

Uczen rozumie swoistosc tekstow kultury przynaleznych do: literatury, teatru, filmu, muzyki, sztuk plastycznych i
audiowizualnych.

Uczen odnosi tresci tekstow kultury do wtasnego doswiadczenia.

Uczen identyfikuje tekst jako komunikat; rozroznia typy komunikatu: informacyjny, literacki, reklamowy, ikoniczny.
Uczen identyfikuje nadawce i odbiorce wypowiedzi.

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Tresci nauczania

Uczen przedstawia korzysci i zagrozenia wynikajace z korzystania z zasobow internetu; rozpoznaje przemoc w
cyberprzestrzeni i wyjasnia, jak nalezy na nig reagowac.
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